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" ¢Podrén Levi's

y Swarovski
compartir el
mismo suelo?

Llegan a Espaiia las franquicias
multimarca para ahorrar en costes

P.Z

BARCELONA. Juntos pero no revuel-
tos. Asi empezaran a organizarse
las franquicias espafiolas que nece-
sitan ahorrar costes y mejorar su
rentabilidad en los préximos afios
ante las dificultades de financiacién
con que se encuentran cada vez mas
los franquiciados. “Es un espacio
unificado para marcas asociadas
que podrén exponer sus productos
de forma independiente y cada una
podra utilizar las Gltimas tenden-
cias en disefio y merchandising”,
explica Alfredo Martin, presiden-
te de Amicca, la asociacién que ha
puesto en marcha la iniciativa, y
uno de los directores de expansién
de Adolfo Dominguez. Esta sera
una de las principales novedades
que se presentaran en el Salon Ne-
gocios&Franquicias, que empieza
mafiana en Barcelona.

La nueva tienda multimarca se
denominaré Luft shop in shop y Mar-
tin calcula que se abrir4n entre dos
y tres en los préximos dos afios.
Amicca se encargara de ponerlas
en marcha y sélo los socios de esta
organizacion, entre los que desta-
can algunos como Mango, Hia-

gen-Dazs, General Optica, Levi
Strauss, Swarovski o las peluque-
rias Jean Louis David, pueden ac-
ceder a estos espacios. El primero
de las nuevas tiendas de franquicias
se abrird en Castilla - La Mancha.

La tienda multifranquicia del fu-
turo tendri entre 1.000 y 2.500 me-
tros cuadrados, “segiin la normati-
va de espacios comerciales de cada
comunidad auténoma”, y contara
con al menos 10 operadores. Las
marcas de moda son, en un princi-
pio, las que mas posibilidades tie-
nen de ocupar estos espacios.

Los beneficios
“Si se alquila un local de 60 metros
cuadrados en un centro comercial,
el metro cuadrado puede costar en-
tre 70 y 80 euros pero si alquilas
1.500 metros cuadrados, el precio
es de 10 euros por metro”. Asi ex-
plica Martin uno de los beneficios
de esta nueva iniciativa ya que el
precio de los locales es otro de los
hindicaps. De esta manera el me-
tro cuadrado saldrd més barato tan-
to para las marcas como para los
franquiciados. ;
Ademas, el hecho de funcionar
bajo el mismo techo les permitira

La marca de pantalones vaqueros puede optar a estos espacios. elconomista

Entre los beneficios de

esta opcidon multimarca
estan el ahorro en
costes fijosy en el
alquiler de los locales

ahorrar en costes de explotacién
y en los gastos de cada dia, como
luz, agua o incluso el aire acondi-
cionado.

Lejos de ser la tinica novedad en
el sector de las franquicias, esta mo-
dalidad de comercializacién vivira

algunos cambios mas para adap-
tarse a “las necesidades de los fran-
quiciados”, asegura Francisco Mar-
tin Frias, presidente del Salén y de
la compafifa MRW. Entre ellas, el
aumento de las franquicias de ser-
vicios, animales domésticos y ropa
infantil, y el capital riesgo, que se-
guira realizando operaciones en el
sector para sacar rentabilidad.
Xavier Vallhonrat, presidente de
la Asociacién Espafiola de Fran-
quiciadores (AEF), apunta que la
crisis abre un nuevo panorama a las
franquicias “para acceder a locales
comerciales més baratos” y que,

Hasta el préximo viernes, més

~de 20.000 visitantés pasaran
por Fira de Barcelona para
observar las tendencias en el
sector de las franquicias y,
sobre todo, para buscar una
oportunidad de negocio. Sin
embargo no sélo particulares,
sino también cajas de ahorro y
baricos a la blsqueda de fran-

" -quiciados y marcas que necesi-
ten un ‘'empujoncito’ econémi-

* co. Sin embargo, este afio la

..presencia de estas entidades no
sera tan bollante como en afios
anteriores, “las condiciones
para financiar ya no son las que
erany, aunque las franquicias,
sobre todo las de restauracion,
son un buen refugio, la verdad
es que no hay tanta alegria

- €omo en otras ocasiones”, ase-
guran desde una de las entida-
des catalanas que acuda anual-
mente a la cita.

igual que lo hizo durante la crisis
del 93, en esta ocasién la franquicia
también saldré reforzada.

Laescalera delinmobiliario

Elsector no crece al ritmo de afios
anteriores pero si ha dado un pe-
quefio estirén del 5%. Sin embargo,
no todas van hacia arriba. Las fran-
quicias inmobiliarias han sufrido
este afio para seguir abiertas. En el
tltimo afio, han cerrado 650 de es-
tos establecimientos y han factura-
do un 13 por ciento menos para so-

brepasar a duras penas los 900

millones de euros.




